
«КИТАЙСКАЯ ГРАМОТА»
НЕ ТРАТИТЬ, А ЗАРАБАТЫВАТЬ

Что сделать, 
чтобы бренд-медиа 
зарабатывало 

              



ЧТО ТАКОЕ  
ALIEXPRESS?  

  

              



ЭТО ...



ЭТО ...



НО ТАКЖЕ ЭТО ...



ЦЕЛИ И ЗАДАЧИ ПРОЕКТА

ПЕРЕ

МИР 
ALIEXPRESS

ОТКРЫ
ВАТЬ  

Делаем Гид единой точкой 
входа, если пользователи 
хотят:

● разобраться в продукте 
  (не знают, как пользоваться)

● получить совет и найти 
  “то самое” под их запрос

● закрыть свои вопросы, 
мешающие принятию 
решения о покупке

● вдохновиться на покупки

● узнать о новинках 
  на платформе



ПУТЬ ДРАКОНА:  КАК ПРОДВИГАЛИ МЕДИА В 
ПРОДУКТЕ 

1 2 3



1 – снежный день января 2021 – основали наше медиа

2 – сменили 4 продюсера 

3 – нашли и остались с 1 агентством 

4 – провели 137 встреч, чтобы убедить
бизнес-команду, что это кому-то нужно 

5 – прошли путь от Журнала AliExpress 
до Гида по AliExpress «Китайская грамота»

ДОСЬЕ НА БРЕНД-МЕДИА «КИТАЙСКАЯ ГРАМОТА»
ЛИРИЧЕСКАЯ ЧАСТЬ        



СТРАТЕГИЯ:  СДЕЛАЙ КАК МОЖЕШЬ, 
А ПОТОМ ПРОСИ РЕСУРСЫ

Не стали ждать технического окна возможностей – 
запустили внешними ресурсами на Тильде 

      Контент-стратегия вокруг товаров: не делаем 
абстрактные лонгриды потому что хочется 

Взаимная помощь другим департаментам: статьи 
для команды поддержки, быстрые лэндинги с блогерами 

Запустили и поставили на поток контент 
и только потом начали считать деньги 

      Место для спецпроектов: сделали 
более 25 статей с крупными брендами 



1 – MAU – 500К любителей шопинга на AliExpress

2 – СR в покупку 58,1% (по очень хитрой методологии)

3 – Просмотры за 2024 год стремятся к 22 000 000 

3 – 1 000+ статьей (превысили все лимиты Тильды)

ДОСЬЕ НА БРЕНД-МЕДИА «КИТАЙСКАЯ ГРАМОТА»
ЧАСТЬ ПО ФАКТАМ



СОВЕТЫ БЫВАЛЫХ

Сразу брать техническую команду на борт. 
Запускать медиа внутри своего продукта 

Строгая редакция. Контент работает на бизнес-задачи, 
но вектор всегда имиджевый

Делай деньги. Если есть возможность 
всегда оцифровать результаты 

Микс внутряка и внешней команды



КАК МЫ 
ДЕЛАЕМ 

БРЕНД-МЕДИА
              



ЭТО ПРОВОДНИК В МИР ALIEXPRESS

● 9 РУБРИК

● 9 ФОРМАТОВ

БРЕНД-МЕДИА 
«КИТАЙСКАЯ ГРАМОТА»

              

ЭТО ПРОВОДНИК В МИР ALIEXPRESS

● 9 РУБРИК

● 9 ФОРМАТОВ

● МНОГО КОНТЕНТА И АНАЛИТИКИ!



МЫ СОЗДАЕМ ПОЛЬЗУ

● Товары подаются через конкретную 
пользу для покупателя 

●
● Многие статьи выходят за рамки просто 

подборок, в них можно узнать полезные 
факты о каких-то товарах или трендах

●
● Подчеркиваем азиатское 

происхождение площадки, ведь Китай — 
это «новый черный»

●
● Учим людей пользоваться площадкой

https://aliexpress.ru/gid/cheerart
https://aliexpress.ru/gid/self_wedding
https://aliexpress.ru/gid/over_30
https://aliexpress.ru/gid/who_are_you


● ИНТЕРВЬЮ С ГЕРОЯМИ

● КОЛЛАБОРАЦИИ С БРЕНДАМИ 

● ТЕСТЫ! 

КАК МЫ ЭТО ДЕЛАЕМ



О ЧЕМ МЫ ПИШЕМ

Гриша 

НАРЯДИЛИ И СНАРЯДИЛИ ГРИШУ

https://aliexpress.ru/gid/agama


Наводи на QR, чтобы почитать

О ЧЕМ МЫ ПИШЕМ

СТРАХИ И СОМНЕНИЯ

Боремся со страхом покупателей заказывать 
дорогие и хрупкие товары на AliExpress

Объясняем, как использовать возможности 
площадки на максимум и среди миллионов 
товаров найти настоящие сокровища

https://aliexpress.ru/gid/chandeliers


ЧТО РАБОТАЕТ

ЦИФРА “Х” / Х ВЕЩЕЙ КОТОРЫЕ…

● Вентилятор для телефона и тапалка 
для хомяка: собрали 20 нужных 
и необычных аксессуаров для смартфона

● Что я нашёл: топ-30 прикольных
и необычных товаров по версии 
покупателей

● Всем и каждому: 10 идей оригинальных 
подарков до 1000 ₽



СЕГМЕНТАЦИЯ ПО ЦЕНЕ

● Стильная обувь на зиму до 10 000 ₽ 
для женщин и мужчин

● Внешние аккумуляторы до 3000 ₽ 
для любых гаджетов

● Лучшие товары для кухни до 1 500 ₽

● 12 необычных подарков до 2000 ₽ — 
бюджетныегаджеты

ЧТО РАБОТАЕТ



ТОВАРЫ КОТОРЫЕ УСПЕЛИ

● Подарки на 1 Сентября детям: 30 идей 
с быстрой доставкой

● Подготовка к Новому году: 15 товаров 
на AliExpress с быстрой доставкой

ЧТО РАБОТАЕТ



ЧТО РАБОТАЕТ

ЧТО? ПОДАРИТЬ!

● Что подарить мужчине, у которого есть всё

● Подарки на 8 Марта, которые успеют 
прийти к празднику

● Конструкторы для мужчин всех возрастов: 
машинки, персонажи, роботы



ЧТО РАБОТАЕТ

ЦВЕТ НАСТРОЕНИЯ — ЖЕЛТЫЙ

● Цвет месяца: императорский жёлтый

● Цвет января: вердигри

● Цвет 2024 года по версии 
Pantone: Peach Fuzz



29,5%

2022 г.

КОНВЕРСИЯ ИЗ КЛИКА В ЗАКАЗ 
(ПОКУПКУ)



КОНВЕРСИЯ ИЗ КЛИКА В ЗАКАЗ 
(ПОКУПКУ)

29,5%
41,8%

2022 г. 2023 г.



КОНВЕРСИЯ ИЗ КЛИКА В ЗАКАЗ 
(ПОКУПКУ)

29,5%
41,8% 58,1%

2022 г. 2023 г. 2024 г.



МОЖЕТ ЛИ 
КОНВЕРСИЯ БЫТЬ  

БОЛЬШЕ?
ЕЩЕ  



КОНВЕРСИЯ 136,8% В ПОКУПКУ

Товары с символом года 2024: 
Зеленый дракон

https://aliexpress.ru/gid/dragon_year
https://aliexpress.ru/gid/dragon_year


Цепляем на уникальный товар/тему
Лайфхак: как согреться и не надевать кучу вещей 

CR 129,43% 

Что мы нашли: флешка с 10000 игр из 90-х  

CR 105%

6 обычаев и традиций на китайский Новый год 

CR 105,57% 

ЦЕПЛЯЕМ НА УНИКАЛЬНЫЙ ТОВАР/ТЕМУ

Лайфхак: как согреться 
и не надевать кучу вещей 
CR 129,43% 

Что мы нашли: флешка 
с 10000 игр из 90-х  
CR 105%

6 обычаев и традиций 
на китайский Новый год 
CR 105,57% 



ЭТО ПРОИСХОДИТ ПОТОМУ, 
ЧТО ПОЛЬЗОВАТЕЛЬ ЗАХОДИТ 
НА ОДНУ И ТУ ЖЕ СТАТЬЮ 
НЕСКОЛЬКО РАЗ И СНОВА ПОКУПАЕТ



● Пуш-уведомления 

● Stories внутри приложения

● Email-рассылка

● Посты в телеграм-канале AliExpress

● Интеграции у блогеров

● Таргетированная реклама 

ДИСТРИБУЦИЯ



АНАЛИТИКА

-

АНАЛИТИКА ЧЕРЕЗ 
AE PLATFORM:

● Клики

● Заказы 

● Оборот 
и многое другое



ЗАЛОГ ЭФФЕКТИВНОЙ РАБОТЫ - 
ТЕСНОЕ ВЗАИМОДЕЙСТВИЕ МЕЖДУ 
АГЕНТСТВОМ И КОМАНДОЙ ALIEXPRESS



РЕЗУЛЬТАТ

500K
MAU площадки

39%
прирост GMV по статьям 
по итогами 2023 года

19 млн
общий охват пользователей 
за 2023 год (+ 2,5 млн к АППГ)

38%
средний кликрейт 
по статьям 



+7 925 468 41 81

🙀КУКСА ПРО МАРКЕТИНГ СТАТЬ НОВЫМ ГЕРОЕМ 
«КИТАЙСКОЙ ГРАМОТЫ»

ОСТАЛИСЬ ВОПРОСЫ? ПИШИТЕ!

ak@salo.ru

mailto:ak@salo.ru

