
ПОИГРАЛ,
УВИДЕЛ,
КУПИЛ

ВЛИЯНИЕ INAPP РЕКЛАМЫ
НА ПОКУПКИ В ОФЛАЙН
МАГАЗИНАХ У ДОМА

Кейс Nemoloko Easy Media и YABBI
на данных Sales Lift Survey Эвотор



9 SKU йогуртов

3 SKU десертов

Продвигаемые продукты

13  SKU напитков



ЦЕЛЬ

Проверить гипотезу о том,
что размещение в мобильных 
приложениях может повлиять
на покупки рекламируемых SKU
не только онлайн, но и в несетевой
офлайн рознице

Найти и охватить целевую аудиторию
Nemoloko в диджитал среде

Построить портрет аудитории, видевшей 
рекламу, проанализировать корзину покупателя 
продуктов Nemoloko и предложить улучшение 
таргетинга для новых размещений

Измерять и проанализировать покупки
до, во время и после рекламной кампании,
найти и инсайты для новых размещений

Формат Coverage Ads Video

ЗАДАЧИ



18+, Исключаем аудиторию 
видевшую видео каждые
2 недели

ОХВАТ

54%

46%

Ж18-24 
12,5%

Ж 25-34
12,5%

М 18-24 
10,4%М 25-34

11,7%

14,2%

9,1%

8,2%

7,5%

6,9%

6,4%

Еда и Напитки

Красота

Контент и Сервисы

Интерес к покупке

Родители

Владельцы домашних 
животных

807 915
пользователей

Целевая
аудитория

Отсечение аудитории,
которая покупает молочную
продукцию, мясо и рыбу

Владельцы
домашних
животных

Любимые категории
приложений



Кассовый чек / приход

Купили вместе с Nemoloko:

Покупали альтернативные бренды

Alpro

41%

17%

8%

7%

6%

6%

5%

4%

3%

3%

Чай
Растворимый кофе

Орехи в глазури, драже
Шоколадные батончики

Щоколадные плитки
Печенье, крекер
Пряники, вафли

Творожные сырки
Какао

Кексы и рулеты

Топ приложений

Покупают онлайн
одежду 

аксессуары 
косметику
украшения 

детские товары

Портрет аудитории

BiteOrasi



565

1 948

1 313

2 011
1 830

1 344

1 883

2 023
2 607 2 314

2 016

2 429

1 947

1 532

1 160

1 389

476

1 733

1 122

1 822
1 651

1 181

1 658

1 764
2 415 1 997

1 831

2 203

1 750

1 322

999

1 302

29.01 -
04.02.24

05.02 -
11.02.24

12.02 -
18.02.24

19.02 -
25.02.24

26.02 -
03.03.24

04.03 -
10.03.24

11.03 -
17.03.24

18.03 -
24.03.24

25.03 -
31.03.24

01.04 -
07.04.24

08.04 -
14.04.24

15.04 -
21.04.24

22.04 -
28.04.24

29.04 -
05.05.24

06.05 -
12.05.24

13.05 -
19.05.24

Растительные напитки - Продажи всех товаров в категории, шт.

Растительные напитки - Продажи  рекламируемых SKU в шт.

Покупки напитков Nemoloko
доминируют в категории и растут в период РК

Период РК YABBI



3%

7%
6% 6% 6%

5%

7%
8%

6%

10%

6%

7%
6% 7%
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3%
2%

7%

4%

7%
7%
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7% 7%

10%
8%

7%

9%

7%

5%

4%

5%

29.01 -
04.02.24

05.02 -
11.02.24

12.02 -
18.02.24

19.02 -
25.02.24

26.02 -
03.03.24

04.03 -
10.03.24

11.03 -
17.03.24

18.03 -
24.03.24

25.03 -
31.03.24

01.04 -
07.04.24

08.04 -
14.04.24

15.04 -
21.04.24

22.04 -
28.04.24

29.04 -
05.05.24

06.05 -
12.05.24

13.05 -
19.05.24

Распределение охвата рекламной кампании

растительные напитки -Продажи всех товаров в категории, Динамика %

растительные напитки - Продажи  рекламируемых SKU Динамика %

Реклама также влияет на рост покупок в категории

Период РК YABBI

Динамика покупок напитков
Nemoloko коррелирует с охватом РК
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8%
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12%
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11%
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29.01 -
04.02.24

05.02 -
11.02.24

12.02 -
18.02.24

19.02 -
25.02.24

26.02 -
03.03.24

04.03 -
10.03.24

11.03 -
17.03.24

18.03 -
24.03.24

25.03 -
31.03.24

01.04 -
07.04.24

08.04 -
14.04.24

15.04 -
21.04.24

22.04 -
28.04.24

29.04 -
05.05.24

06.05 -
12.05.24

13.05 -
19.05.24

Распределение охвата рекламной кампании

йогурты, десерты -Продажи всех товаров в категории, Динамика %

йогурты, десерты - Продажи всех  рекламируемых SKU Динамика %

Период РК YABBI

Динамика покупок йогуртов и десертов
Nemoloko относительно охвата РК %



24%

4%

1%

1%

1%

10%

5%

3%

0,46%

0,19%

0,25%

0,47%

1%

21%

4%

1%

1%

1%
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2%

1%

1%

1%

1%

2%

25%

3%

0,43%

1%

1%

10%

3%

2%

0,37%

1%

1%

0,35%

1%

овсяный классический

овсяный классический лайт

овсяный классический 
экстралайт

гречневый классический лайт

рисовый классический лайт

овсяный шоколадный

овсяный ванильный

овсяный фруктовый "Экзотик"

овсяный сливочный

кокосовое

миндальное

соевое

соевое с бананом

До РК Во время РК После РК
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Переключение пользователей
на напитки Nemoloko Professional



4%

3%

2%

11%

20%

11%

10%

17%

7%

5%

6%

3%

7%

10%

2%

9%

17%

11%

9%

12%

8%

5%

8%

3%

11%

5%

8%

23%

18%

13%

7%

2%

7%

5%

1%

йогурт соевый Тропический микс

йогурт соевый Клубника

йогурт овсяный Яблоко с овсяными хлопьями

йогурт овсяный Груша с овсяными хлопьями

йогурт овсяный Манго-маракуйя

йогурт овсяный Черника

йогурт овсяный Персик

йогурт овсяный Вишня

йогурт соевый Ягодный Микс (черника-клюква-брусника)

десерт овсяный с вишней и кусочками шоколада

десерт овсяный с шоколадными шариками

десерт овсяный с грецким орехом и кленовым сиропом

До РК Во время РК После РК
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Переключение пользователей на более
разнообразные и дорогие десерты и йогурты



1 Офлайн покупки напитков,
йогуртов и десертов Nemoloko растут
и коррелируют с охватом РК на YABBI 

2 В период РК пользователи предпочитали 
Nemoloko относительно других брендов 
йогуртов и десертов в среднем в 2 раза 
чаще чем до и после неё

3 В период рекламной кампании пользователи 
переключились на более дорогие напитки 
Nemoloko Professional, а также стали покупать 
новые вкусы йогуртов и десертов

ИТОГИ


