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Кейсы с отрицательным успехом



Тестирование programmatic-площадок

Тестировали программатик-рекламу как альтернативу ТВ. Площадки: Яндекс дисплей, Red digital, Авито.

Выводы: при замере результатов по поствью каналы, кроме Авито, дают, как правило, минусовой РОМИ. 
Свернули тест до подходящего момента. Медийка остается медийка и требует масштабных инвестиций 
always-on.

4 млн руб. суммарный расход

От -28% до 49%  ROMI post 
view



Постепенное снижение эффективности Яндекса

● Постепенное снижение CR. 
Причины - выгорание аудитории, 
пессимизация алгоритмами 
Яндекса

● Рост конкуренции, раздувание 
аукциона. Некоторые продолжают 
размещаться в директе с 
минусовым ROMI, чтобы не 
потерять долю рынка



Конец однополярного мира - что делать?



Площадок на рынке теперь много и они большие





Интенсивное развитие - 
копаем в продукт и 
механики



Успешные кейсы



Авито Брендспейс - лучшая медийная кампания 
по post view окупаемости







Авито Брендспейс - лучшая медийная кампания 
по post view окупаемости

Продаж
739

Доход
52,5 млн ₽

Средний чек
71K ₽

509% ROMI

Лидов
8 982



Яндекс Мастер Кампаний на брендовом трафике

2 251 920 руб.  расход

5 299 885 руб. выручка

135% ROMI

Пример марта 2023 - лучший месяц по показателям.

Проверяли размещение на предмет каннибализации 
лидов - факт не подтвердился.

Работает с марта 2023.



Трафик Telegram ADS  на пост  

197  регистраций

51% CR в подписку

460 000 руб. выручка

652,34% ROMI

В отличие от прошлых запусков в Telegram 
ADS, здесь в качестве посадочной вместо бота 
выступает рекламный пост.

Тест позволил получить уверенно 
положительный ROMI за все запуски Telegram 
ADS.



А также:

● Масштабирование ВК. Лидформы 
дали рост лидов до 300% с ROMI до 
50%

● Промо-страницы (бывший дзен)

● HH.ru и Superjob

● И еще ряд более узкопрофильных 
площадок



Выводы

● Выходим на новые площадки напрямую: 
марктеплейсы, классифайды, еком, банки

● Даже старые площадки с новыми форматами дают 
результат

● Пришла пора плотнее заняться продуктом

● CJM усложняется - горячие механики не резиновые. 
По крайней мере в edtech



Спасибо!


