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Как дела  
на рынке
недвижимости?



Консолидация игроков

Снижение спроса
Сбой сезонности

Стагнация ипотечных 
офферов



Как дела у 
Самолета?



Как дела у Самолета?

№2
3.5 
млн

уникальных (MAU)  
пользователей  samolet.ru 
в месяц

200 000
счастливых жителей

девелоперская  
компания в 
Европе

бренд
по узнаваемости  (ТоМ) в 
Москве  и области

> 1 000 000
контактов в CRM базе

Крупнейший в РФ  
рекламодатель
в Telegram

Лидер категории на ТВ  по 
доле голоса (SOV)

Лидер по бюджету
на интернет-рекламу*

*шутка

TOP-2





Как выстроить команду, 
готовую





🔝
🔝

Свобода быть собой, 

оставаясь частью команды Дерзость не признавать статус кво

Сила умных решений

Мечта вращать планету

🔝

Профессионалы рынка

Развитые soft- и hard- skills

Эмоциональный

Общие ценности и 

работа на результат



Куда мы 
инвестируем ?



Идеология

Критически важно  
поддерживать  
свежесть взгляда
и открытость рынку

Понимаем,  что 
не найдем  
новый Яндекс

Не тестируем  
все подряд



Технология



Технология тестирования

1) Настойчиво собираем  
запросы на сотрудничество



2) Фильтруем предложения

Запрет пикселя  
на сайт

Проверка репутации  
через партнеров

Предыдущий 
опыт  
взаимодействия

Технология тестирования

1) Настойчиво собираем  
запросы на сотрудничество



3) Добавляем в бэклог

4) Приоритезируем

Критерии оценки:

1 – стоимость
2 – эффект
3 – простота реализации



5) Тестируем

6) Масштабируем



Скоринг на примере охватных каналов. Максимальная оценка – 10 баллов

Показатели  
размещения:

2 балла

Post-click
показатели:

Post-view
показатели:

Пересечение аудиторий  
Посетители сайта
CPA по микро и макроцелям

Performance
показатели:

Целевые звонки  
Встречи  
Сделки

Охват, уровень фрода,  
выдерживание 
эффективной  частоты, 
CPM, CPT, CTR, VTR

Вес: Вес:

Поведенческие характеристики –  
отказы, время на сайте,  
работоспособность,
CPA по микроцелям

3 балла

Вес: 4 балла Вес: 1 балл



=Тесты Инвестиции



Telegram 
ADS

Кейс №1



Кейс №1 — Telegram Ads: форматы рекламных объявлений

Текст

Текст +
иконка

Текст + ссылка  на 
внешний сайт



Применимость 70/30 

Приземление  трафика Чаты
с консультантом

Эффективность

1,2 млрд 
Показов объявлений

2,8 тыс
Звонков

Подписчиков в канале

140
Квартир продано

Кейс №1 — Telegram Ads

Охват/перфоманс

200 тыс



Кейс №2

OZON



Кейс №2 Ozon — банер на Главной

Оценка
10/10
На порядок лучше  
некоторых медийных  
возможностей 
Яндекса,  части 
бизнес-сми и всех  
оставшихся соцсетей



Кейс №3

Digital радио



Кейс №3 — Аудио–digital реклама

Оценка
9/10
Эффективнее всего  
отрабатывают Яндекс  
Аудио, RadioPlus
и Unisound. По стоимости
– кратно дешевле  
классического радио



Кейс №4
 
Interpool



Кейс №4 — Медийная реклама Interpool - AdSmart Duo Client 

Оценка
8/10
Получили очень 
качественный post-view 
эффект от размещения, а 
также достигли высокую 
вовлеченность 
пользователей в изучение 
проектов на сайте



Кейс №5
 
MOEX



Кейс №5 — Медийное спецпразмещение МОЕХ 

Оценка
5/10
Получили хороший отклик 
аудитории в первые дни 
запуска, однако с 
течением времени 
post-view и post-click 
эффект от размещения 
начал снижаться. 



Рейтинг эффективности – медийные площадки 
(Баннерная реклама)

Медийные площадки Баллы
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Ozon

Pikabu

Rbc.ru  

Youla.ru  

Forbes.ru

Kommersant.ru  

Avito

Sports.ru

MOEX

Timeout.ru  

Vedomosti.ru



Рейтинг эффективности – медийные площадки
(Аудио реклама)

Медийные площадки Баллы

9
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Яндекс

RadioPlus  

Unisound  

MT



Медийные размещения Баллы

8Interpool_AdSmart

Рейтинг эффективности – медийные размещения
(Программатик-размещения)

8Roden Media

8Petal Ads

7Relap

7BYYD

7VOX

7Otcliсk

6Yandex Premium banner

6Between.ex

5PML

5Xapad`s



Рейтинг эффективности – OLV

OLV Баллы

7

6

6

6

6

5

5

5

4

VK Клипы

Digital Alliance  

SOLTA

Red Digital

Sberseller   

Relap  

Otclick   

Selfclick  

Mediasurfer



Рейтинг эффективности – OLV

OLV – Smart TV Баллы
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Between CTV

IVI.ru

Кинопоиск Smart TV

Red Digital



Что 
еще  
важно?

Оффер – его  
конкурентность  и 
релевантность  
аудитории

Комбинация  
с другими
каналами – влияние  
оффлайна и пр.

Обработка лида –
работа КЦ и ОП



Принципы 
Будьте открыты новым
и старым-новым 
форматам

Поставьте процесс
на фабричный 
конвеер

Комбинируйте

Рискуйте

самолет



telegram
:

@irisgrad

Спасибо!

@he1en_mikhey


